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距离正式退休日还有半年时间，北

汽新能源掌舵者马仿列宣告辞职。

6 月 8 日晚间，北汽蓝谷公告称，

马仿列已向董事会提出辞去公司经理、

董事等职务，并获得批准，辞职报告自

送达董事会之日起生效。与此同时，其

将不再担任北汽新能源党委副书记、总

经理职务。

马仿列此次辞职颇为仓促，目前相

关继任者信息尚未公布。

“就是个人原因，临近退休，继续

以专家顾问身份留任。”北汽新能源公

关部人士对时代财经表示。至于接下来

的工作安排、卸任时间表、继任者人选

等信息，该人士称，后续见公司公告。

去年 2 月 1 日，在将北汽新能源带

上 A 股市场的半年后，原总经理郑刚

宣布离职，马仿列从其手中接过帅印。

然而，北汽新能源却一直处于销量暴

跌、盈利难解等转型阵痛中，反映到二

级市场上，其股价、市值表现亦备受质

疑。“换帅”之后，北汽新能源又将走

向何方？

马仿列难成北汽新能源“摆渡人”

据北汽蓝谷董事会披露，马仿列今

年已 60 岁，临近退休，加上长期高负

荷运转和工作强度，近期身体健康状态

不佳。出于对干部的关心和爱护，北汽

蓝谷董事会同意了马仿列的辞职申请，

并将以专家顾问身份留任。

时代财经查阅北汽蓝谷去年发布的

聘任公告获悉，马仿列出生日期为 1960

年 12 月，距正式退休仍有半年时间。

资料显示，马仿列此前曾分别在中

国重汽、北汽福田、潍柴动力等公司任

职。2014 年 3 月，马仿列入职北汽新能

源，任北京新能源汽车股份有限公司党

委委员、副总经理；2017 年 3 月，任北

京汽车集团有限公司新能源汽车管理部

副部长。

随后，去年 2 月，马仿列接棒同样

因身体健康等个人原因辞职的郑刚，担

任北汽新能源党委副书记、总经理职务。

公开资料显示，在郑刚掌舵北汽新

能源的五年时间里，北汽新能源发展迅

速。2018 年累计销量超过 15.8 万辆，同

随着海外零部件供应链逐步恢复，

国内乘用车生产逐步稳定，各地促进汽

车消费政策的陆续实施推进，加之各类

车展活动陆续重启，今年下半年车市整

体有望恢复常态化。

国内车市现“触底反弹”。继国内

乘用车 4 月销量跌幅收窄至个位数后，

乘用车市场信息联席会（乘联会）发布

的最新数据显示，5 月车市综合销量实

现同比微增 1.8%、批量销量同比增长

6.3% 的成绩，这也是自 2018 年 6 月以来，

国内车市首次实现同比正增长。

从 2018 年年中开始，国内乘用车市

场便呈现持续下行的态势，在阴跌一年

半之后，今年上半年又因新冠疫情影响

出现了更大幅度的下滑，加之零部件供

应链的不稳定，让 2020 年上半年乘用车

整体的生产销售蒙上了一层厚厚的阴霾。

但随着疫情逐步改善，海外供应链

逐步重启，消费者前期积攒的需求逐渐

释放，车市也呈现逐月回暖态势，最终

在今年 5 月实现了同比正增长。业内专
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比增长 53%，并连续 6 年稳居中国纯电

动汽车销量冠军。

而马仿列接过帅印时，北汽新能源

正处于转型的十字路口。在新能源汽车

补贴退坡、车市竞争加剧等系列挑战下，

马仿列难成“摆渡人”。

数 据 显 示，2019 年， 北 汽 新 能 源

全 年 销 量 15.06 万 辆， 未 完 成 22 万 辆

的年销目标。在连续 7 年纯电动汽车

领域销量第一的光环背后，销量同比下

滑 4.68%，与 2018 年 53% 的增长率相

比，不可同日而语。此外，2019 年，北

汽蓝谷新能源汽车营收占总营收比重仅

51.77%，而 2018 年为 80.32%。

在市场竞争格局中，面对着特斯拉

的“低价”入侵，以及国内造车新势力、

合资车企的“前赴后继”，北汽新能源

此前的明星车型亦跌下神坛，而其作为

行业引领者的角色已岌岌可危。

家认为，虽然 6 月车市受多方面原因影

响压力仍较大，但车市下半年整体将继

续企稳回升，有望恢复常态化发展。

5 月车市喜迎同比增长                               

日系表现抢眼

乘联会发布的最新统计数据显示，

今年 5 月，国内狭义乘用车产量 161.1 万

辆，同比增长 10.2%，综合销量 160.9 万

辆，同比增长 1.8%，环比增长 12.6%，

批发销量 164.3 万辆，同比增长 6.3%，

环比增长 9.4%

这是自去年 6 月国五甩货之后，国

内车市迎来的首次零售销量同比正增

长，也是自 2018 年 6 月以来，单月综

合销量、批发销量两项数据首次迎来同

比正增长。

国内车市经历了持续的阴跌之后，

今年年初又收到疫情影响，产销均出现

了大幅下滑，不过随着疫情逐步改善，

车 市 也 快 速 回 暖。 今 年 1 月 到 5 月，

国内乘用车零售增速分别为 -20%、-

78%、-40%、-3% 和 2%，呈现 V 形反

据乘联会数据显示，今年第一季度，

此前遥遥领先的北汽 EU 系列累计销量

为 7395 辆，大幅落后 model 3（1.67 万辆）

和比亚迪全新秦 EV（8185 辆）。与此

同时，新入局者广汽 Aion S 亦紧追不舍。

随着新能源市场玩家不断到位，北汽新

能源的领先地位能维持多久存疑。

今年 1 月 15 日，在 2020 北汽新能

源全球伙伴大会上，马仿列现场发布了

北汽新能源“2029 计划”，提出了“一

个目标、两大路径、三大举措、四大体系”

的路线图，谋定下一个十年。

按照规划，北汽新能源将打造至少

3 个电动汽车专属平台，开发 10 余款新

能源汽车产品系列、40 余款全新产品。

宏伟蓝图铺开，然而 “领路人”已卸任。

市值蒸发百亿，北汽目标或落空

去年，马仿列从郑刚手中接过了顶

弹态势。

从品牌上看，5 月乘用车综合销量

排名前十位的车企依序分别为一汽 - 大

众、上汽大众、上汽通用、吉利汽车、

东风日产、一汽丰田、长安汽车、广汽

本田、广汽丰田和东风本田，日系品牌

整体走强，主流日系品牌均实现“榜上

有名”，占据了排名的半壁江山，除东

风本田因武汉疫区影响较大，为负增长

外，其他品牌均实现了同比正增长。

而除日系品牌以外的在榜其他品牌

则整体呈现分化态势，一汽 - 大众继续

领跑市场，5 月销量 18.2 万辆，同比大

增 22.8%，排名第一，而作为同门兄弟

的上汽大众虽然销量排名位居第二，

但销量却只有 13.2 万辆，同比下降了

10.4%，与一汽 - 大众距离逐渐加大。

自主品牌方面持续显现马太效应，

排名前十榜单中仅剩吉利汽车和长安汽

车在榜，其中吉利汽车 5 月销量 10.6 万

辆，同比增长 24.7%，长安汽车 5 月则

凭借旗下多款“PLUS”车型以及长安欧

尚的热销助攻，带动销量大幅增长，5

着“中国新能源汽车第一股”光环的北

汽蓝谷。不过，在销量、业绩承压下，

其在二级资本市场的光芒亦逐渐暗淡。

2018 年 9 月 27 日，北汽新能源借

壳 SST 前锋登陆 A 股，改证券名称为“北

汽蓝谷”。上市首日，开盘报 14.66 元 /

股，盘中两次临时停牌，尾盘复牌后暴

跌 36.88%，报收 9.5 元 / 股，总市值为

318.76 亿元。

而截至时代财经发稿，北汽蓝谷总

市值仅为 211.37 亿元，较上市首日收盘

蒸发约 107 亿；股价为 6.05 元 / 股，较

首日收盘跌去 36.3%。

值得关注的是，今年是北汽集团

“十三五”收官之年。按照此前规划，

北汽集团将重点放在四个关键词上：

新能源、自主品牌双品牌、国际化和

智能化。

在新能源方面，其提出了“5615”

月销量 7.1 万辆，同比增长 69.1%，成为

5 月综合销量排名前十榜单中同比增幅

最大的汽车品牌。

6 月压力仍较大                                     

下半年车市有望恢复常态化

虽然 5 月车市回暖明显，不过，由

于 2020 年前期市场销量跌幅较大，今

年截至 5 月的车市累计销量依旧呈现

较为严重的下滑态势，1-5 月乘用车共

零售 605.1 万辆，同比下降 26.0%，较

去年同期累计减少了 216 万辆的规模，

已占 2019 年全年销量总数的近 10%，

2020 全年车市下行压力依旧严峻。

另一方面，6 月车市受多方面影响，

想实现同比增长压力依旧较大。去年 6

月同期正值国五去库存高峰期，导致去

年同期零售销量基数较高，不利于今年

6 月同比增速的表现。

此外，因疫情影响产生的购车刚需，

已逐渐在今年 3-5 月得到释放，加之 6

月历来为车市传统淡季月份，环比增长

也将有所减弱，多种原因使得今年 6 月

发展目标，即达到年产销 50 万辆 ( 其中

全新平台 30 万辆 ) 的能力；年营业收入

达到 600 亿元；企业实现上市，市值达

到 1000 亿元；实施“品质增长、创新发展、

服务转型、互联网和开放合作”的 5 大

核心举措。

不过，目前北汽除了实现了新能源

上市外，其他指标或面临惨淡收尾。

对此，6 月 3 日，有投资者在互动

平台上质疑，大众投资江淮汽车和国轩

高科，加大在中国电动车投入的新闻，

使两家公司市值大增，投资者获益。反

观北汽新能源面临电动车市场大变革，

并未展现提升竞争力的决心和有效措

施，股价低迷，市值萎靡，投资市场口

碑不佳。

同日，亦有投资者在互动平台上提

问，按照“5615”发展目标，北汽蓝谷

今年有否信心完成千亿市值等指标。而

对于投资者提问，北汽蓝谷回应称，公

司会向着预定目标努力。

目前，北汽的变革仍在继续。近日，

北汽集团党委副书记、总经理张夕勇表

示，北汽汽油车和北汽新能源车将并网

销售，并将成立北汽集团销售公司。此

次并网销售的正式落地，将有利于北汽

品牌接下来的市场推广计划。不过，在

并网销售在即的关键时刻，人事风波或

亦为此添加了不确定性。

“郑刚将北汽新能源带到的高度，

对任何继任者来说压力都非常大。”

资深汽车行业分析师任万付在接受时

代财经采访时表示，后补贴时代的新

能源汽车市场，个人车主份额增加，

细分市场竞争愈发激烈，产品品质问

题成为消费者购车的重要参考。北汽

新能源已经不能躺在功劳簿上，需要

在产品品质方面下苦功夫方能重新赢

得消费者的认可。

值得关注的是，有媒体称，北京现

代常务副总经理刘宇将接任北汽蓝谷董

事和经理，同时也将担任北汽新能源党

委副书记、总经理的职务，目前相关任

命流程正在审核中。

时代财经就此继任者消息，以及接

下来的工作安排、卸任时间表等问题，

采访北汽新能源方面，其公关部人士称，

所有消息请以公司公告为准。

（转自时代财经）

实现车市同比增长仍有较大压力。

不过，随着海外零部件供应链逐步

恢复，国内乘用车生产逐步稳定，各地

促进汽车消费政策的陆续实施推进，加

之各类车展活动陆续重启，今年下半年

车市整体有望恢复常态化。

乘联会秘书长崔东树表示：“国内

乘用车近几个月销量的环比上涨主要还

是属于上半年疫情之后的恢复特征，下

半年开始销量会逐步的下降，尤其是

七八月份还是会相对下降一些，原因属

于季节性淡季，但九月份之后会有明显

恢复增长的特征。”

“下半年车市走势，我认为将恢复

常态化发展，车市受到疫情的影响相对

改善，去年车市的整体基数相对较低，

所以下半年的车市走势相对来说比较平

稳。”崔东树补充道，“但客观来说下

半年价格战会明显的加剧，因为前期的

库存到现在依然不充足，随着六七月份

库存的逐步建立和新品的到位，车市的

竞争会进一步加剧。”

（转自蓝鲸汽车）

车市触底反弹 5 月迎同比增长
自主份额被日系挤压仅吉利长安进前十

图片来源：车企官网


