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“产品大年”开门不利 
销量三连降的北京现代如何突出重围

曾经的“百万销量俱乐部”车企成

员之一，北京现代已遭遇年销量三连跌。

2020 年作为北京现代的“产品大年”，

本是重振雄风的关键一年，却开年遇到

“滑铁卢”。

3 月 3 日，韩国现代汽车发布销量

数据显示，今年 2 月份现代汽车全球销

量为 27.5 万辆，同比下降 13%，并创下

十年来最低月度销量。其中，中国市场

的影响是重要原因之一。

受疫情冲击，2 月份，北京现代的

销量难言乐观。据媒体报道，综合现代

汽车集团、韩国券商研报等提供的数

据，2 月份现代在中国市场的批发销量

为 2000 辆，同比下降达 94.7%。

如今，在国内合资车企和自主品牌的

多方攻势下，北京现代的生存空间正在被

持续压缩。疫情下的无奈开局，让北京现

代在今年的表现又蒙上了一层阴影。

“跌跌不休”之下 主力产品遇冷

受疫情影响，国内车市 2 月份销量

预计呈现暴跌态势。乘联会数据显示，

2 月份前三周国内乘用车销量预计下滑

九成以上。

现代汽车方面也表示，2 月份销量下

滑的主要原因，是疫情的突袭和包括中
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国市场在内的全球汽车市场疲软所致。

3 月 5 日，时代财经采访了广州、

深圳多家北京现代汽车 4S 店销售人员

得知，受疫情影响，目前进店看车的客

流与往日还是有较大差距。

“最近确实来店里看车的人很少，

不过相信很快就会恢复到以往的正常水

平。”广州番禺一家北京现代汽车 4S

店的工作人员告诉时代财经，现在领动、

悦动、ix35、菲斯塔等热销车型优惠力

度很大，在指导价下基本都有一万五到

两万元左右的优惠。

疫情的影响只是一时，产品力、品

牌力在市场的日渐弱化，才是北京现代

亟需解决的问题。

“北京现代相比其他主流合资，目

前在新能源、智能化等领域的布局比较

滞后，不利于国内市场的发展。”3 月

6 日，工信部汽车培训中心专家张翔向

时代财经表示，北京现代在几年前，以

经济性和低油耗等优势取得很好的销

量。不过现在汽车行业发展趋于多元化，

这些优势慢慢被淡化。

北京现代目前面临的问题在于，此

前备受消费者追捧的小型轿车，正遭遇

销量滑铁卢。

乘联会数据显示，今年 1 月份，作

为北京现代销量主力的小型车表现强差

人异。如过去曾经是轿车销量榜前十名

的 领 动，1 月 销 量 为 8866 辆， 排 名 为

27 名。形成鲜明对比的是，去年 12 月，

领动还以 28472 辆的成绩，排在轿车榜

第 6 名。

此 外， 北 京 现 代 悦 动 1 月 仅 售 出

2715 辆，菲斯塔也只售出 3109 辆。更

让人意外的是，在 1 月轿车销量前 30

名中，也只有领动一款车型入围。

SUV 方面，北京现代也没有一款车

销量能进入排行榜前 30 名。

“北京现代以往在国内很受欢迎，

销量也有过高光时刻，不过在合资车企

里面，相比大众这类企业，它的造车工

艺、历史等不具备明显优势。”3 月 6 日，

张翔向时代财经表示。

实际上，北京现代近年来一直面临

着销量不断下滑的困境。

数据显示，从 2013 年到 2016 年，

北京现代连续 4 年销量过百万辆，并最

终实现累计销量 800 万辆。

不过，自 2017 年起，情势就急转直

下。 从 2017 年 的 82 万 辆 到 2019 年 的

71.6 万辆，北京现代遭遇年销量三连跌。

如今，在主力车型销量遇困的情况下，

北京现代今年要实现突围的难度将更大。

2020 产品大年遭考验

尽管开年便遇到“滑铁卢”，但今

年仍是北京现代寄以重望、值得期待的

一年。

去年 10 月，在北京现代的 17 周年

厂庆活动上，北汽集团党委书记、董事

长徐和谊就曾表示：“明年将是北京现

代的产品大年，北京现代重回百万阵营

的目标依然没有改变。”

与此同时，北京现代方面也表示，

2020 年将继续冲击 75 万辆销量目标。

这已经是一个谨慎的目标——2019 年，

北京现代的年度销量为 71.6 万辆。

3 月 6 日，时代财经就北京现代新

车规划、上市和疫情冲击等问题致电其

公关部门，截至目前，未有直接回应。

“北京现代目前销量不佳的主要原

因在于产品跟不上，营销没声音。”3

月 6 日，全联车商投资管理 ( 北京 ) 有

限公司总裁曹鹤告诉时代财经。

同日，一位不愿具名的业内人士也

向时代财经表示，北京现代的品牌塑造

不够，它的定位以及受众群体偏实用和

经济型，这类人群往往更倾向于知名度

更高的合资车企和更了解国民购车习惯

的自主品牌。

2020 年作为新十年的元年，已成为

北京现代重振雄风的关键节点。

据时代财经了解，北京现代在今年

计划导入包括第十代索纳塔、菲斯塔

EV、全新 MPV 以及全新伊兰特等在内

的多款新车。北京现代将在多个市场区

间发力。

其中，承担北京现代冲击中高端的

重磅车型第十代索纳塔，预计将于今年

5 月上市，备受期待。

过去北京现代一直力图冲击中高端

轿车市场，并推出“D+S”战略，但成

效并不如人意。

今年，全新索纳塔继续“出征”竞

争最为激烈的 B 级车市场。其能否抢占

相应市场份额，也将成为北京现代提升

品牌力的关键一役。

此外，因疫情一度上市被延期的北

京现代首款纯电轿车菲斯塔 EV，也是

北京现代发力冲刺纯电动市场的重磅

车型。

实际上，与菲斯塔 EV 同台竞争的

还有日产轩逸 EV、大众朗逸 EV 等众

多强大合资车企对手。在自主品牌中，

菲斯塔 EV 补贴后 17-19 万的售价，也

与北汽、长安、小鹏、威马等竞品有

重叠区间。菲斯塔 EV 能否帮助北京现

代取得纯电竞赛开门红，依然是一个

未知数。

在主力产品销量遇冷之际，押注重

磅新车、开启电动化战略的北京现代却

在开年遇到疫情突袭。期待通过推出众

多新车杀出一条杀路的北京现代，能否

在 2020 年实现突围？拭目以待。

（转自时代财经）

疫情之下，随着 N95、KF94 等

高标准防护口罩的热销缺货，多家

车企也紧随热点，推出了“防病毒”

汽车。据蓝鲸汽车统计，数款车型

针对疫情提出了 N95 级防护或过滤

的概念，借机营销，涉及汽车品牌

达到近 20 个。

按 照 车 企 宣 传 的 概 念， 配 备

N95 级空气净化系统，相当于给汽

车戴上了“N95”口罩，车内可以

实现防毒防护作用，从而保障了车

内人员的健康。不过，业内人士认

为，“N95 防护”汽车多数产品的

实际效果受过多限制因素和不确定

条件影响，工作原理也并不复杂。

“防病毒”概念的四起，营销需求

可能大于功能本身。

病毒防控成热点                                       

健康汽车概念应运而生

据记者统计，包括吉利、上汽

乘用车、长城、广汽、小鹏在内的

数车企针对疫情，近期陆续推出了

加装或免费升级空气防护配置的活

动，从功能上看，空气防护配置包

括但不限于过滤、净化、杀菌消毒等。

吉利汽车最先站出来宣布，研

发以“N95 型口罩”为过滤标准的

车载空调滤芯，通过开发行业领先

的 IAPS 智能空气净化系统，实现

对细菌和病毒进入车内的有效阻隔

和过滤，将为所有吉利车主免费更

换“车规级 CN95 空滤”。

小鹏汽车自 3 月 2 日起正式向

G3 用户分批推送 OTA 升级软件，

升级完成后的小鹏 G3 全系新增可

进行车舱内净化的“高温抑菌”功

能。使用该功能时，车内空调将自

动升温至 56℃出风，大风内循环方

式工作 60 分钟，车内空气循环百

次以上，从而达到抑菌效果。但是，

该功能使用限制较多，车内需保证

无宠物、化妆品、食物及易燃易爆

品等，续航低于 130km 或慢充时无

国内首只百亿级行业交易型开放式指数基

金（ETF）——华夏新汽车 ETF，日前正式在上

交所上市交易。该基金聚焦新能源汽车主题，

将为投资者布局新能源汽车投资风口提供新选

择。值得注意的是，在芯片、5G、科技等行情

的带领下，个人投资者已经成为今年新上市股

票 ETF 的重要参与群体。

百亿级华夏新汽车 ETF 上市交易

3 月 4 日，首募规模达到 107.63 亿元的华夏新

汽车 ETF 正式在上交所上市交易，意味着这辆“新

能源汽车”正式“发车”，为想布局新能源汽车

主题机遇的投资者提供了新的投资利器。

该基金上市交易公告书显示，截至 2 月 26

日，该基金持股比例为 45.31%，买入返售金融

资产 16.23%，仍保留 38.43% 仓位的银行存款

和结算备付金。前十大重仓股包括赣锋锂业、

比亚迪、天齐锂业、宁德时代等市场热门个股。

业内人士指出，随着国内指数投资的蓬勃

发展，ETF 的工具属性和高效、透明、交易便捷、

成本低廉等优势已受到越来越多投资者的认可。

事实上，自去年至今，A 股市场行业主题

热点精彩纷呈，结构性机会显著。在此背景下，

通过行业主题类 ETF 投资工具参与相关行业和

主题投资机会，已为广大投资者所接受。

另外，华夏新汽车 ETF 作为全市场首只募

集规模超百亿的行业 ETF，首募时 18.5 万户的

认购户数，一方面体现出广大投资者对新能源

汽车行业前景的信心，另一方面也给该 ETF 上

市后的流动性提供了一定保障，方便投资者高

效把握相关机遇。

公开资料显示，华夏新汽车 ETF 以中证新

能源汽车指数为跟踪标的，该指数选取涉及锂

电池、充电桩、新能源整车等业务的上市公司

股票作为成份股，其 25 只成份股中，囊括了

天齐锂业、华友钴业、恩捷股份、三花智控、

宁德时代等多只新能源汽车板块的热门股票。

相较市场上现有的新能源汽车主题指数，该指

数成份股“少而精”且多集中在新能源汽车行

业上游和中游龙头公司，能够更好地反映行业

机遇。

作者 / 徐木子 作者 / 李树超

汽车新增防病毒功能？
部分产品效果存夸大嫌疑

百亿华夏新汽车 ETF“发车” 
个人投资者占主流

法使用。另外，使用功能后上车需

等待 30 分钟。

广汽新能源联合中医医疗机构

启动中药香氛保健技术研发，中药

香氛技术将为人们在车内打造健康

的呼吸环境，并提高人体免疫力。

相比之下，上汽集团研发的紫

外线杀毒更有实际作用。与单纯过

滤不同，上汽将 UVC 深紫外线光学

杀毒系统集成在汽车空调中，通过

深紫外线对细菌、病毒等微生物产

生光化作用，破坏分子结构的原理，

配合空调滤芯，让汽车空调具有医

疗级杀毒灭菌防护效果。

上汽乘用车副总经理俞经民近

日现身直播间，为荣威的“主动净

化健康舱”做起讲解主播，透露了

上汽荣威 Ei5 将成为首款搭载“杀

毒”空调的汽车产品，上汽荣威还

将陆续为旗下车型提供售后加装。

除上汽荣威外，上汽大众、上汽通

用也将率先以提供售后配件的形式

为整车产品进行加装。此外，上汽

集团还研制开发了业内首款车规级

深紫外线杀菌盒，能够实现汽车内

饰表面灭菌杀毒，已于近日面向公

众销售。

花哨功能可否戳中用户痛点                          

实用应重于营销

无论是 N95 汽车还是防病毒汽

车，种种概念的背后，更多是车企

借势营销的体现。

从 工 作 原 理 上 看， 主 流 的 所

谓“N95 级”过滤防护仍是在空调

滤芯上做文章，而汽车空调滤芯领

域实际上属于成熟的零部件配套领

域。此前，由于雾霾和 PM2.5 概念

的 出 现， 基 于 活 性 炭 加 HEPA 滤

网的防 PM2.5 空调滤芯已经大量问

世。

从过滤性能上对比，N95 的标

准为对空气动力学直径≥ 0.3 微米

的非油性颗粒过滤 95% 以上，而

常见的 HEPA 13 滤网过滤能力高于

99.97%，此前因防雾霾需求衍生而

来的防 PM2.5 空气滤芯已经能够实

现 N95 过滤标准。

从使用环境和场景上看，种种

N95 级防护汽车只能防御车外空气

的病毒，但汽车外环境中，绝大多

数是完全透风且人员相对密集度非

常低的户外，即便是地下停车场，

也与密闭且人群聚集的前提相差甚

远，所以即便没有防护功能，传染

的可能性也非常低。

若考虑在疫区使用的情况，汽

车本身也并非是完全密闭式设计，

仅依靠空调滤网进行拦截，并不能

完全避免病毒进入车内。同时，相

比口罩一次性使用的频率，汽车使

用的防护滤芯多寿命可达半年至一

年之久。随着时间推移，HEPA 拦

截效率也逐渐降低，持续过滤能力

无法得到保证。

从成本上看，车企普遍表示耗

费了大量精力和财力，但 HPEA 滤

网实际成本本身并不高。记者在京

东商城以“防 PM2.5 空调滤芯”为

关键词搜索，类似博世、曼牌、马

勒在内的大牌副厂替换件，售价普

遍在 80 元 -200 元区间为主，而非

大牌副厂品牌产品成交价均在几十

元，最低仅售不到 40 元。

虽然 N95 级防护种种方面似乎

颇有话题炒作的意味，但也有业内

人士表示，主机厂自研打造各类防

病毒功能也有诸多积极意义。

“ 就 拿 空 调 滤 芯 本 身 来 说，

副厂配件虽然售价低廉，但由于

HEPA 滤网存在对空气流速影响较

大的问题，空调性能会受到一定影

响，而主机厂自研却不能忽略这一

情况，需要从诸如滤网结构、过滤

材料本身等方面进行改善等。”业

内人士表示，“防病毒，甚至中医

保健等概念虽然可能本身确实有被

夸大的嫌疑，但诸如车企免费为车

主更换滤芯、远程升级新功能等行

为，也都是能够体现企业责任的积

极做法。”

（转自蓝鲸汽车）

个人投资者居多 股票 ETF 成交趋活跃

股票 ETF 过去常常被视为机构投资者的风

向标。今年以来，随着科技股投资大放异彩，

个人投资者已成为新上市股票 ETF 最重要的投

资者。

以华夏新汽车 ETF 为例，该基金上市交易

公告书显示，截至 2 月 26 日，机构投资者持有

的份额为 1.43 亿份，占基金总份额的 1.33%；而

个人投资者持有 106.19 亿份，占基金总份额的

98.67%。目前，该基金持有人户数高达 18.5 万户，

户均持有基金份额为 5.8 万份。前十大持有人中，

有 8 人是个人持有者，持有基金份额多则 1500

万份，少则 688 万份，已经是个人投资者的天下。

数据显示，今年以来新上市的 31 只股票

ETF 中，个人投资者平均占比为 76.67%，与去

年年中的 38.62% 相比，增长了约一倍。

谈及个人投资者占比不断抬升的态势，北

京一家大型公募量化投资负责人表示，从 2018

年下半年以来，机构和个人，包括一些保险、

小的私募基金等踊跃买入股票 ETF。随着市场

风格的变化，个人投资者在今年更为踊跃。他说，

保险、银行等机构投资者多数以股票 ETF 为资

产配置的一大方向，是配置型的投资者，而小

的私募和个人多数是交易型投资者，今年芯片、

5G 等场内 ETF 赚钱效应凸显，吸引了大量交易

型投资者参与。

在他看来，个人投资者之所以更为积极参

与股票 ETF 投资，一是因为当前芯片、5G、

科技等行情较好，利用这一投资工具可以更好

配置市场；二是随着资产配置理念普及，股票

ETF 以成本低廉、交易便利、风险分散等优势

受到投资者的青睐。

他认为，国内股票 ETF 市场仍然在发展的初

级阶段，各类投资者踊跃参与具有积极意义。以

银华 5GETF 为例，该基金 2 月 28 日登陆深交所

上市交易，个人持有的占比高达 97.7%。截至 3

月 3 日，该基金上市三个交易日成交额超过 25

亿元，区间日均换手率达54.63%，居所有ETF首位。

他说：“基金规模和流动性是衡量股票

ETF 的重要指标，个人投资者占比提升可以大

幅提升产品的内生性交易量，对于提升产品流

动性，降低产品交易的冲击成本大有裨益。”

（转自证券时报网）


