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    刘平青  祝苹

谈到慈善公益，人们会联想到诸多

感人的场景。例如，新冠疫情期间，中

国社会各界捐款捐物、支援抗疫、救助

灾区，彰显了无私奉献、守望相助的精

神。实际上，慈善公益的影响不止于应

对突发事件，它已融入教育、医疗等领域，

成为促进社会和谐的重要力量。近年来，

慈善公益的实践也与国家战略目标密切

结合，逐渐成为推动共同富裕的重要路

径之一。 

自党的十八大以来，我国对于慈善

事业的政策支持不断加强。从十八大提

出“支持发展慈善事业”，到十九大明

确“三次分配”的重要作用，再到二十

大全面推进“共同富裕”的战略部署，

慈善公益事业在中国社会发展中扮演的

角色日益重要。习近平总书记在党的

二十大报告中指出，“中国式现代化是

全体人民共同富裕的现代化”，并号召

有意愿、有能力的企业和个人积极参与

慈善事业。越来越多的中国企业在践行

社会责任中寻求突破，推动了慈善公益

事业从传统的捐赠模式向更加多元化、

专业化的方向发展。可以说，企业已经

成为中国慈善公益事业的关键力量，在

国家战略的引导下，企业如何进一步响

应号召，融入共同富裕的战略布局，成

为它们面临的重要课题。 

在这一背景下，《2024 年中国企业

慈善公益 500 强系列榜单》不仅展示了

企业在公益领域的成就，更为观察中国

企业履行社会责任的趋势提供了宝贵视

角。从榜单中呈现出的六大趋势，可以

清晰看到中国企业慈善公益事业的发展

轨迹。

爱心之种，生生不息

在 2021-2024 年中国企业慈善公益

500 强的榜单中，可以看到中国企业在

慈善公益领域的参与和贡献呈现出显著

的增长趋势。尤其是每年的前十名，始

终都有新的企业加入（如表 1 所示）。

具体来看，与 2021 年相比，2022 年的

榜单前十名新增了美团等 7 家公司，新

的力量开始在慈善公益领域崭露头角；

与 2022 年相比，2023 年的榜单前十名

又新增了京东集团等 8 家公司，进一步

证明了慈善公益事业的吸引力和影响力

不断扩大；到了 2024 年，与 2023 年相

比，榜单前十名又新增了蚂蚁科技集团

等 6 家公司，这不仅标志着慈善公益事

业的持续扩展，也反映了中国企业对于

社会责任的重视和承担。党的二十大明

确提出，要加强全社会的共同富裕建设，

鼓励企业积极参与公益事业，以实际行

动推动社会的和谐与进步。每年新兴企

业的加入，是对这一战略目标的积极响

应，也展示了企业在新时代下承担的更

广泛责任和使命。他们的加入，如同爱

心的种子，在慈善公益的土壤中持续发

芽成长，共同推动着中国慈善公益事业

的发展和进步。

严冬虽至，温情长存

在经济面临下行压力的背景下，中

国企业依然在慈善公益事业中保持了积

极的投入，展现了强大的社会责任感和

担当。尽管受到经济困境的挑战，企业

在发展自身的同时，始终没有放弃对社

会的关怀。2022 年，企业慈善公益投入

总额为 632 亿元；2023 年减少至 545 亿

元；到 2024 年，慈善公益投入降至 360

亿元（如图 1 所示）。这一变化反映了

企业在面对经济下行的压力时，依然保

持对公益事业的投入，虽然投入有所减

少，但企业在精神文明建设上的投入却

没有动摇。因此，尽管面临挑战，中国

企业的社会责任意识和公益精神仍在加

快发展，企业在困境中依旧坚守着为社

会做贡献的初心，践行着共同富裕的时

代使命，展现了中国企业不畏艰难、心

系社会的崇高精神。

头部引领，卓越非凡

在中国企业慈善公益事业中，头

部企业始终发挥着巨大的引领作用，其

慈善公益投入占据了绝对份额。根据统

计数据，2022 年，前 10 名企业的慈善

公益投入总额为 340.13 亿元，占总投入

的 53.82%； 前 100 名 企 业 的 慈 善 公 益

投 入 总 额 为 514.34 亿 元， 占 总 投 入 的

81.39%。尽管到了 2023 年和 2024 年，

慈善公益投入的绝对数额有所下降，但

头部企业在整个慈善公益投入中的比例

仍然保持高位。2023 年，前 10 名企业

的慈善公益投入为 287.26 亿元，占比

52.70%；前 100 名企业的慈善公益投入

为 428.45 亿元，占比 78.61%。2024 年，

尽管前 10 名的投入降至 141.12 亿元，占

比 39.18%，但前 100 名企业的慈善公益

投入仍高达 265.37 亿元，占比 73.67%（如

表 2 所示）。这一趋势表明，头部企业

在推动社会责任和慈善公益事业方面的

作用更加突出，尽管面对经济环境的压

力，企业仍能保持在公益事业中的高投

入，彰显了其强大的社会担当。头部企

业的慈善公益投入不仅具有引领效应，

也推动着整个行业乃至全社会对社会责

任的重视和参与。

2024 年中国企业慈善公益 500 强呈现六大趋势

投入有序，发展稳健

近年来，中国企业慈善公益投入的

强度表现出相对稳定的特点。从 2022 年

至 2024 年，大多数企业的慈善公益投入

集中在 1000 万元至 1 亿元之间。具体来

看，这一区间的企业占比从 2022 年的

80.4% 逐步增长到 2024 年的 86.6%，显

示出这一区间的投入是企业慈善公益参

与的主流方式。同时，投入在 1000 万元

以下以及 10 亿元以上的企业占比始终维

持在最低水平，其中 1000 万元以下的企

业数量三年来均为零，10 亿元以上的企

业占比从 2022 年的 1.6% 下降至 2024 年

的 0.4%（如表 3 所示）。这一趋势表明，

尽管外部经济环境可能存在波动，企业

在慈善公益投入上的决策仍保持了较高

的稳定性，体现了理性而持续的公益投

入策略。通过这种稳定的投入模式，企

业不仅在履行社会责任方面表现出一致

性，也为推动慈善公益事业的长期健康

发展奠定了重要基础。

做实做善，行稳致远

在中国慈善公益事业中，许多企业

虽然未能进入中国企业 500 强，却在慈

善公益领域展现出了强大的社会责任感

和实际行动力。2024 年，中国企业慈善

公益 500 强中，有 369 家企业未入围中

国企业 500 强，占据了绝大多数（73.8%）。

这表明，虽然这些企业的规模可能相对

较小，但它们在推动慈善公益事业方面

表现出了更高的积极性和责任担当。与

追求规模和体量不同，这些企业更注重

“做实”自身公益实践，通过具体而扎

实的投入方式提升社会影响力；更专注

于“做善”，以长期而真诚的行动助力

社会福祉；更强调“做好”，通过科学

规划和有效实施，确保公益活动的可持

续性和实际效果。这种以实际行动履行

社会责任的模式，不仅彰显了企业精神

文明的高度，也为中国慈善公益事业注

入了源源不断的活力。正如“行稳致远”

的理念，这些企业通过脚踏实地的努力，

正在以自身的方式为社会发展贡献力量，

诠释了新时代企业的社会担当。

拓展参与，共促提升

在中国企业慈善公益事业中，企业

的参与空间依然有较大提升潜力。数据

显示，2024 年，有 369 家入围中国企业

500 强的企业未能进入中国企业慈善公

益 500 强，占比 73.8%；同时，既能跻

身中国企业 500 强，又能进入中国企业

慈善公益 500 强的企业数量仅有 131 家，

占比仅 26.2%。这反映出，虽然中国企

业在规模与实力上持续增长，但真正将

社会责任融入企业核心战略、在公益领

域有所作为的企业比例仍然偏低。因此，

中国企业在追求“做强”（企业规模和

竞争力）的同时，还需要更多地关注“做

善”（慈善公益贡献），进一步平衡经

济目标与社会价值的关系。

党的二十大提出，要坚持推动共同

富裕和促进社会和谐发展，企业作为社

会发展的重要力量，应承担起更大的责

任。然而，目前能够兼顾“做强”与“做

善”的企业仍属少数，未来企业在推动

公益事业中的参与力度和广度有待进一

步提升。这不仅是社会责任的要求，也

是企业实现长远发展的内在需求。通过

更广泛的参与和更深入的实践，企业能

够为慈善公益事业注入更多活力，同时

提升自身的社会形象和公众认可度，真

正实现经济与社会效益的双赢。

结论思考

综观 2024 年中国企业慈善公益 500

强系列榜单，六大趋势从不同维度展示

了中国企业在慈善公益领域的探索与成

就。无论是爱心种子持续发芽，体现越

来越多企业积极投身公益；还是头部企

业能量卓著，展现龙头企业在引领行业

责任中的重要作用；抑或是投入强度相

对稳定，表明企业在公益实践中更加注

重长期性和可持续性，这些趋势勾勒出

中国企业社会责任不断深化的鲜明图景。

同时，榜单也揭示了当前慈善公益领域

中存在的空间与潜力——入围企业 500

强却未进入慈善公益 500 强的企业数量

庞大，说明仍有大批企业需要在履行社

会责任方面做出更大努力；而两榜同时

入围的企业数量下降，则警示了“做强”

与“做善”之间的平衡仍需加强。

这一系列趋势的背后，是中国企业

面对新时代挑战时的责任意识与价值选

择。党的二十大报告明确提出，要着力促

进全体人民共同富裕，构建初次分配、再

分配、第三次分配协调配套的制度体系。

在这样的战略框架下，企业作为社会财富

的重要创造者和资源分配者，正逐渐从单

纯追求经济效益向兼顾社会价值的方向

转变。这一转变不仅是对国家政策和社会

需求的积极回应，更是企业实现长期可持

续发展的内在逻辑。榜单中呈现出的企业

创新实践，从公益模式的多样化到科技赋

能的深度融合，都显示出中国企业正在通

过实质性的行动，为推动社会进步和实现

共同富裕注入活力。

然而，未来的挑战同样不容忽视。

在全球经济波动和内部转型压力的背景

下，如何在应对经济困难的同时保持慈

善公益投入的韧性？如何通过更有效的

模式推动慈善公益资源从高效集中向全

面覆盖的转变？如何让更多中小企业也

能参与到慈善公益中？这些问题都需要

企业、社会组织以及政策制定者共同思

考与解决。

因此，2024 年中国企业慈善公益

500 强系列榜单不仅是对过去一年企业

慈善公益成就的总结，更是一份动员令，

更多企业应该主动融入国家战略，担当

起推动社会和谐与发展的重要角色。在

新征程上，中国企业将继续以扎实的行

动和创新的实践书写属于自己的公益篇

章，为实现共同富裕和人类命运共同体

的伟大愿景贡献更多力量。这份榜单也

将成为激励与见证中国企业慈善公益事

业持续发展的重要标杆，为未来的公益

事业提供方向指引和实践参考。

（作者单位：北京理工大学共同富裕与人

力资源开发研究中心）

名次 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年

1 上海寻梦信息技术有限公司（拼多多） 北京三快在线科技有限公司（美团） 京东集团 国家电网有限公司

2 美的集团股份有限公司 小米集团 腾讯控股有限公司 腾讯控股有限公司

3 贝壳找房（北京）科技有限公司 腾讯控股有限公司 国家电网有限公司 国家能源投资集团有限责任公司

4 国家电网有限公司 国家电网有限公司 国家能源投资集团有限责任公司 蚂蚁科技集团股份有限公司

5 福耀玻璃工业集团股份有限公司 宁波梅山保税港区瑞庭投资有限公司 汇丰控股有限公司 中国石油天然气集团有限公司

6 腾讯控股有限公司 碧桂园控股有限公司 中国石油天然气集团有限公司 宁夏宝丰集团有限公司

7 阿里巴巴集团控股有限公司 泰康保险集团 中国石油化工集团有限公司 中国神华能源股份有限公司

8 北京字节跳动科技有限公司 北京中公教育科技有限公司 厦门源昌集团有限公司 北京神州细胞生物技术集团股份公司

9 宝龙集团 中国远洋海运集团有限公司 河北普阳钢铁有限公司 内蒙古伊泰煤炭股份有限公司

10 万科企业股份有限公司 上海寻梦信息技术有限公司（拼多多） 科沃斯机器人股份有限公司 爱尔眼科医院集团股份有限公司

表 1. 2021-2024 年，中国企业慈善公益 500 强的榜单前十名

慈善公益

投入排名

2022 年 2023 年 2024 年

投入金额（亿元） 占比 投入金额（亿元） 占比 投入金额（亿元） 占比

1-10 名 340.13 53.82% 287.26 52.70% 141.12 39.18%

11-50 名 116.13 18.38% 86.65 15.90% 79.13 21.97%

51-100 名 58.08 9.19% 54.54 10.01% 45.12 12.52%

101-500 名 117.62 18.61% 116.6 21.39% 94.83 26.33%

总计 631.96 100% 545.05 100% 360.2 100%

表 2. 2022-2024 年中国企业慈善公益 500 强分档投入统计

表 3. 2022-2024 年中国企业慈善公益 500 强分档数量统计

慈善公益

投入金额

2022 年 2023 年 2024 年

企业数量 占比 企业数量 占比 企业数量 占比

10 亿元以上 8 1.60% 3 0.6% 2 0.4%

1-10 亿元 90 18.00% 89 17.8% 65 13%

1000 万 -1 亿 402 80.40% 408 81.6% 433 86.6%

1000 万以下 0 0% 0 0% 0 0%

 总计 500 100% 500 100% 500 100%
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图 1. 2022-2024 年，企业慈善公益投入总额变化情况


